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烟草公司制定周密规划的媒体宣传，招募新的青少年吸烟者。烟草行业内部文件显示，烟草公司
把最低年龄13岁的儿童视为重要的市场，研究了青少年的吸烟习惯，开发了产品，并且直接针
对他们进行营销宣传。2

具体的营销策略

营销网点：在销售烟草制品的地方展示烟草广告

“视线高度就是购买的高度，因为放在视线高度的物品
比放在高于或低于视线高度货架上的物品更容易被人买
走。”—英美烟草公司，时间不详3

	营销网点的卷烟广告增加了青少年开始吸烟的可能性4

	营销网点的广告让所有购物者，不论年龄以及是否吸烟，接
触鼓励吸烟的信息和形象5

体育赞助
 
“我们使用体育作为产品广告的一个渠道…在我们营销
宣传体育赛事的任何地方，对赛事期间和赛事结束后的
销售量分别进行统计，发现销售量增加了。”
—Wayne Robertson，雷诺烟草公司，1983年6

	体育赞助使人们形成对体育强手与吸烟的错误认识，特别是
在青少年当中7,8

品牌延伸：在非烟草制品、活动或赛事上，使用烟草品牌名
称、标志或品牌视觉识别特征

“所有的公司都应探寻机会，以便能找到非烟草的制
品和其他服务，可以与品牌或公司的名称一起，传播
品牌或公司名称…以确保在所有直接的传播形式都禁
止以后，仍能有效地宣传各种卷烟。”  —英美烟草公
司，1979年9

	带有烟草品牌名称的非烟草制品，比如衣服或玩具，能促销
烟草制品，提高人们对品牌的认知，使烟草公司绕过传统的
烟草营销禁令

"他们有嘴唇吗？那我们要。" - 雷诺烟草公司销售代表1

母亲和孩子在售烟亭前 (俄罗斯, 2007年)

万宝路赞助赛车比赛

儿童身穿万宝路运动衫 (塞内加尔, 1998年)
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烟草行业赞助的防止青少年吸烟项目

“我们的目标是，传播烟草行业不希望让青年人吸烟，
把烟草行业定位为‘满怀关心的企业公民’，以便抵挡
反烟草运动的进一步攻击。”  —英美烟草公司，1993
年

	烟草行业赞助的防止青少年吸烟项目是为了改善烟草行业
的公共形象，阻止进一步的烟草控制立法11

 这些项目好的话没有效果，坏的话则鼓励青少年吸烟12,13,14

需要全面地禁止烟草广告，降低青少年的烟草使用

 烟草广告、促销和赞助诱使青年人使用烟草，鼓励吸烟者吸更多，并且打消吸烟者戒
烟的动力15,16,17

 烟草广告禁令必须包括传统的和新的隐藏形式的广告，才能行之有效18

 只有执行对烟草广告、促销和赞助的全面禁止，才能减少烟草使用，特别是在青少年
人群中19,20

 世界各国必须遵守公约第13条的规定，全面禁止烟草广告、促销和赞助

烟草行业赞助的防止青少年吸烟项目的宣
传画 (乌克兰, 2008)
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